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dirigente commermale

A Oggi lo scopo di Proxima Res &
guello di creare valore attraverso
lo studio di progetti di
comunicazione integrata e di

sistemi distributivi referenti

A Proxima Res & consulente per il
Master in comunicazione sociale
del |l 6Uni versit”




IStituZionaile

Inoltre Proxima Res struttura
Nbesiedwesnt so i n grado
potenziare | 61 mmagi ne
consolidati che richiedono uno
sviluppoounre-st yl i ng del
event o |, anche attr a

con altri settori




First-Alternative (Rimini Fiera 2007-08)

Best Sellers (Nhow Milano 2009)

Celebrity (Nhow Milano 2009)

Shop Box (Nhow Milano 2009)

Syraka Fashion Show (Noto Siracusa 2009)

Too oo o o o

Clienti recenti:

Rimini Fiera, VelaeVento, La Quinta Italia,
Malta Tourism Authority, Universita
Cattolica - Master in comunicazione sociale |
Pisani Editore T Joshi Expo Italy i Magister
Team T Orange, La Calle Barcelona -
GrafikConcert - HME Roma i CNR Roma i
Consorzio Italian Lingerie Export -

Entrature per consulenze :

Unione Camere di Commercio Puglia T
Camera di Commercio di Salerno T Camera
di Commercio Italo-maltese i Assoexpo 1
Federmoda CNA Bologna i Associazione
Industriali Modena T Confindustria® CCIAA
Milano i Comune di Noto (SR)




Proxinea s
- di Mearia Ance Zarbini
Mizy ot W Sinrnate 11
. - 20034 Lacepiagalt

proximares@atlice.it - info@proximarfg.191.it
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